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SAMONINGUMO UGDYMO, MAZINANT SESELINE EKONOMIKA, KAMPANIJOS VIESINIMO PASLAUGY
VIESASIS PIRKIMAS

2019 m. geguzés d. Nr. (1.10-04-2) 22- /2019
Vilnius

Valstybiné mokesciy inspekcija prie Lietuvos Respublikos finansy ministerijos, kodas 88659752,
atstovaujama virsininkés Editos JanusSienés, veikiancios pagal Valstybinés mokesciy inspekcijos prie
Lietuvos Respublikos finansy ministerijos nuostatus ir UAB ,,Fabula ir partneriai“ (toliau — TIEKEJAS),
atstovaujama vykdomosios direktorés Ramintos Rimkienés, veikiancios pagal bendrovés jstatus (toliau
abi vadinamos SALIMIS, kiekviena atskirai — SALIMI), remdamosi jvykusio atviro konkurso
»,3amoningumo ugdymo, mazinant seséline ekonomika, kampanijos viesinimo paslaugy viesasis
pirkimas* (toliau — KONKURSAS) rezultatais bei vadovaudamosi Lietuvos Respublikos viesyjy pirkimy
jstatymu ir Lietuvos Respublikos civiliniu kodeksu (toliau — Civilinis kodeksas), sudaré Sig sutartj
(toliau — SUTARTIS).

KONKURSE TIEKEJUI pateikti KONKURSO dokumentai, KONKURSO dokumenty paaiskinimai,
patikslinimai bei TIEKEJO KONKURSE pateiktas pasitlymas, taip pat pasitilymo pristatymo garso jrasas
toliau yra vadinami KONKURSO DOKUMENTAIS. Jeigu SUTARTIS nenustato kitaip, SUTARTYJE
vartojamos sgvokos reiskia ta patj, kg ir KONKURSO DOKUMENTUOSE vartojamos savokos.

1. SUTARTIES DALYKAS

1.1.  SUTARTIES dalykas — Samoningumo ugdymo, mazinant seséline ekonomika, kampanijos
vieSinimo paslaugos - vientisos, integruotos komunikacijos kampanijos sukirimo ir jgyvendinimo
paslaugos (toliau — PASLAUGA arba PASLAUGOS ATLIKIMAS). PASLAUGOS ATLIKIMAS detalizuotas
SUTARTYJE. 5

1.2. Visa nauda, kuria TIEKEJAS suteiks UZSAKOVUI SUTARTIES galiojimo metu, vykdydamas
SUTARTIES nuostatas, toliau vadinama — PASLAUGOS ATLIKIMO rezultatu.

1.3. PASLAUGOS ATLIKIMA atlieka TIEKEJAS UZSAKOVUI.

1.4. SUTARTYJE, KONKURSO DOKUMENTUQOSE ir kituose dokumentuose, i kuriuos daro nuoroda
KONKURSO DOKUMENTAI, nustatyti reikalavimai PASLAUGOS ATLIKIMUI ir SALIMS toliau SUTARTYJE
vadinami REIKALAVIMAIS.

1.5. PASLAUGOS ATLIKIMAS turi biti vykdomas pagal REIKALAVIMUS.

1.6. |sigaliojus naujiems norminiams teisés aktams, susijusiems su PASLAUGOS ATLIKIMU,
TIEKEJAS privalo vykdyti ju nuostatas nuo jsigaliojimo datos. PASLAUGOS ATLIKIMAUI keliamy
reikalavimy nuostatos, neatitinkancios ijsigaliojusio naujojo teisés akto, nuo tokio teisés akto
jsigaliojimo datos netaikomos, o vietoj jy taikomos jsigaliojusio naujojo norminio teisés akto
nuostatos.

. 2. KAINA IR ATSISKAITYMAS

2.1. UZSAKOVAS TIEKEJUI avanso nemoka, t. y. i$ anksto su TIEKEJU neatsiskaito.

2.2. PASLAUGOS ATLIKIMO kaina negali virsyti 835 000 Eur su PVM. | PASLAUGOS ijkainius jtraukti
visi susije su TIEKEJO jsipareigojimy pagal SUTART| vykdymu TIEKEJO mokami mokesiai, pridétinés
iSlaidos, islaidos susijusios su E. Saskaita sistema.

2.3. PASLAUGOS jkainiy detalizavimo lentelés:

Preliminaras PASLAUGOS vnt. | PASLAUGOS
Eil. Nr. | PASLAUGOS dalis PASLAUGOS jkainis Eur (be vnt. jkainis Eur
A kiekiai (vnt.) PVM) (su PVM)
B C D
1. Vaizdo klipai (sukdarimo
ir/ar jy pritaikymo pagal
sklaidos kanalg
paslaugos)
1.1.  Vaidybinis vaizdo | 3 13021,98 15756,60
klipas (suklrimas
nuo - iki,
parengimas ir




pateikimas
skirtingais
formatais)

1.2. Animuotas vaizdo
klipas (sukurimas
nuo-iki ir
pateikimas
skirtingais
formatais)

10270,00

12426,70

Situaciniai paveiksléliai
(sukdrimo ir ju
pritaikymo pagal sklaidos
kanalg paslaugos)

2.1.  Situacinis
paveikslélis
(sukdrimas ir
pateikimas 2
skirtingais
formatais)

2130,00

2577,30

2.2. Situacinis
paveikslélis
(sukdrimas ir
pateikimas
daugiau nei 2
skirtingais
formatais)

410,00

496,10

Reklaminiy dinaminiy
skydeliy sukdrimas ir
transliavimas
didZiuosiuose naujieny
portaluose (pateikiamas
2019 sausio meén. Gemius
Audience  duomenimis
daugiau nei 900 takst.
realiy vartotojy turinciy
naujieny portaly kainy
vidurkis nurodytam
parodymy vienety
skaiciui)

1 000 000

0,0040

0,0050

Reklaminiy dinaminiy
skydeliy transliavimas
,Google“ reklamos
platformoje (pateikiama
kaina nurodytam
parodymy vienety
skaiciui)

2 000 000

0,0020

0,0024

Socialinés iniciatyvos ir
renginiai

4993,66

6042,33




Socialiniy iniciatyvy ir
renginiy filmavimo,
fotografavimo paslaugos

6.1. Reportazinis 1 2440,00 2952,40
vaizdo klipas
(sukdrimas nuo -
iki, parengimas ir
pateikimas
skirtingais
formatais,
trukmeé - iki 5
min.)
6.2. Reportazinis 1 614,76 743,86
vaizdo klipas
(sukdrimas nuo -
iki, parengimas ir
pateikimas
skirtingais
formatais,
trukme - iki 3
min.)
6.3. Nuotraukos 72 10,50 12,71
(kokybiskos,
aukstos raiskos,
su galimybe
naudoti spaudoje
ar kitose turinio
skelbimo
platformose)
Lankstinuky/ skrajuciy
sukdrimo ir gamybos
paslaugos
7.1. Lankstinukai - A4 | 75 000 0,054 0,065
formatas, su
lenkimu (170 g)
7.2. Skrajutés - A6 | 75 000 0,034 0,041
formatas, be
lenkimo (200 g)
Kampanijai reikalingy | 10 162,00 196,02

nuotrauky gamybos ir
retusavimo  paslaugos
(kokybiskos, aukstos
raiskos, su galimybe
naudoti  spaudoje ar
kitose turinio skelbimo
platformose)

,Facebook“ strategijos
vystymas bei reklamos
paslaugos




9.1. ,Facebook“
strategijos
vystymas bei
reklamos
paslaugos
(tikslines VMI
,,Facebook“
puslapio
auditorijos
pasiekiamumas
per savaite - 50
takst. vnt. su
bendru 10 proc.
auditorijos
jsitraukimu)

1 savaité

1200,00

1452,00

9.2. ,,Facebook“
strategijos
vystymas bei
reklamos
paslaugos
(tikslines VMI
,Facebook“
puslapio
auditorijos
pasiekiamumas
per savaite - 50
takst. wvnt. su
bendru 10 proc.
auditorijos
jsitraukimu)

2 savaites

1500,00

1815,00

10.

Infografikai (sukdrimas,
gamyba, pritaikymas
spaudai ir  skelbimui
internete)

15

944,90

1143,33

11.

Plakaty dizaino
sukdrimas (A3 formatas)

1200,00

1452,00

12.

Skaitmeninés lauko
reklamos gamyba ir
transliavimas Vilniuje ir
Kaune

12.1. Skaitmeniniai
ekranai Kaune
(transliavimo
trukme - 1
savaite)

1058,99

1281,38

12.2. Skaitmeniniai
ekranai  Vilniuje
(transliavimo
trukmé - 1
savaite)

20

1191,00

1441,11
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2.4. PASLAUGOS dalies atlikimas jforminamas PASLAUGOS dalies pri€mimo - perdavimo aktu.
Pagrindas pasirasyti PASLAUGOS dalies perdavimo — priémimo aktg atsiranda tik tuo atveju, jeigu
PASLAUGOS dalis atlikta tinkamai ir kokybiskai, pagal REIKALAVIMUS. Laikoma, kad kiekvienas
SUTARTYJE jvardintas TIEKEJO jsipareigojimas néra tinkamai jvykdytas, ir su tokiu jsipareigojimu
susijes PASLAUGOS dalies rezultato elementas yra netinkamos kokybés, kai toks PASLAUGOS dalies
rezultato elementas neatitinka REIKALAVIMU ir neturi savybiy, kurios butinos tokiam PASLAUGOS dalies
rezultato elementui, kad jj buty galima naudoti pagal jprastine ir specialia paskirt;.

2.5. PASLAUGOS atlikimas bei mokéjimas uz PASLAUGOS atlikima (iSskyrus kokybés garantija,
kuri vykdoma nemokamai, o jos teikimo laikotarpiai néra aktuojami) vykdomas dalimis uz kiekvieng
PASLAUGOS dalj (uZzsakyma) apmokant atitinkancia jai PASLAUGOS jkainiy dalimi.

2.6. UZSAKOVAS su TIEKEJU atsiskaito kas ménesj uZz praéjusji ménesj faktiskai atlikta
PASLAUGOS dalj.

2.7. TIEKEJAS PVM saskaita faktiira pateikia per informacine sistema_,,E. saskaita“. Elektroninés
paslaugos ,,E. saskaita“ svetaine pasiekiama adresu www.esaskaita.eu.

2.8. UZSAKOVAS atsiskaito su TIEKEJU uz atlikta PASLAUGOS dalj per 30 kalendoriniy dieny
laikotarpj nuo dienos, kai pasirasomas atitinkamas PASLAUGOS dalies priémimo - perdavimo aktas ir
UZSAKOVAS patvirtina PVM saskaitq faktdra ,,E. saskaita“ informacineje sistemoje.

2.9. UZSAKOVAS pasilieka teise uz faktiskai jvykdytus pagal SUTART| TIEKEJO jsipareigojimus
sumokeéti TIEKEJUI iki PASLAUGOS dalies perdavimo - priémimo akto pasirasymo dienos.

2.10. SUTARTIES 2.8 punkte minimas sumokéjimas jvykdomas atitinkamg suma pervedus j
SUTARTYJE nurodyta TIEKEJO saskaita.

2.11. SUTARTYJE nustatyta fiksuoto jkainio su perzitros galimybe kainodara. PASLAUGOS jkainiai
dél pasikeitusio PVM perskaiciuojami PVM saskaitos fakturos iSrasymo dieng pagal formule: PASLAUGOS
jkainiai be PYM + PVM saskaitos faktlros iSrasymo dieng galiojantis PVM.

2.12. Visos SUTARTYJE numatytos sumos ir mokéjimai yra apskaiciuojami ir atliekami eurais.

2.13. PASLAUGOS rezultato naudojimas negali reikalauti i UZSAKOVO jokiy didinanciy
PASLAUGOS ATLIKIMO kaing islaidy.

3. PASLAUGOS VYKDYMAS IR ATLIKIMAS

3.1. PASLAUGA atlieka TIEKEJAS UZSAKOVUI.

3.2. UZSAKOVAS nejsipareigoja pirkti visy PASLAUGOS daliy preliminariy kiekiy ar PASLAUGY uz
visg numatyta PASLAUGY ATLIKIMO kaing - kiekvienai PASLAUGOS daliai UZSAKOVAS teikia atskirg
uzsakyma, kurio poreikis priklauso tik nuo UZSAKOVO valios.

3.3. Visi REIKALAVIMAI (visos salygos) susije su PASLAUGOS ATLIKIMU, SUTARTYJE tampa TIEKEJO
Isipareigojimais.

3.4. TIEKEJAS jsipareigoja pradéti PASLAUGOS ATLIKIMA nuo SUTARTIES pasiraSymo dienos.

3.5. TIEKEJO atstovai PASLAUGOS ATLIKIMO klausimais su UZSAKOVO atstovais bendrauja
lietuviy kalba.

3.6. Visi TIEKEJO komandos nariai, nurodyti TIEKEJO pasiilyme KONKURSUI, privalo
dalyvauti vykdant SUTART]. TIEKEJAS turi teise pakeisti savo komanda ar ]os narj tik gaves rastiska
UZSAKOVO sutikima. Visos SUTARTIES vykdymo metu TIEKEJAS turi turéti Zmoniu, kuriy kvalifikacija
atitinka KONKURSO DOKUMENTUOSE keliamus reikalavimus, komanda.

3.7. Jei tenka keisti pasitlyme nurodyta TIEKEJO komandos narj, kandidatas j jo vieta privalo
turéti ne Zzemesne kvalifikacijg ir patirtj. Kandidatas i TIEKEJO komandos narius gali bati jtrauktas j
TIEKEJO komanda po to, kai UZSAKOVAS jvertines kandidato atitikima reikalavimams pagal pateiktus
kandidato kvalifikacija ir patirtj liudijancius dokumentus, TIEKEJUI patvirtina kandidatra.

3.8. SUTARTIES vykdymo eigoje UZSAKOVAS gah inicijuoti TIEKEJO komandos nario, kuris
netinkamai atlieka SUTARTYJE numatytas pareigas, pakeitima, nurodydamas tokio prasymo motyvus.

3.9.  UZSAKOVUI sutikus su subtiekéjo (-u) ir / ar specialisto (-y) pakeitimu, UZSAKOVAS kartu
su TIEKEJU rastu sudaro susitarima dél subtiekéjo (y) ir / ar specialisto (-y) pakeitimo. Kei¢iamas (-i)
subtiekéjas (-ai) ir / ar specialistas (-ai) turi turéti ne Zemesne, nei nurodyta KONKURSO
DOKUMENTUOSE, kvalifikacija. TIEKEJO subtiekéjas (-ai)ir / ar specialistas (-ai) gali bati kei¢iamas (-
i) tik Siais atvejais:

3.9.1. kai TIEKEJO subtiekéjas(-ai) bankrutuoja ar susidaro analogiska situacija;

3.9.2. kai TIEKEJO subtiekéjas (-ai) ir / ar specialistas (-ai) dél objektyviy priezas¢iy (nutrukus
teisiniams santykiams su TIEKEJU, subtiekéjui ir / ar specialistui atsisakius teikti PASLAUGAS,
specialistui susirgus, susizeidus ir pan.) nebegali teikti visy ar dalies SUTARTYJE nurodyty PASLAUGU.

3.9.3. TIEKEJAS, siekdamas pakeisti subtiekéja (-us) ir / ar specialista (-us), turi rastu
informuoti UZSAKOVA prie$ 3 (tris) darbo dienas ir gauti UZSAKOVO rastiska sutikima.

4. PASLAUGOS KOKYBE



http://www.esaskaita.eu/
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4.1. PASLAUGOS kokybeé turi atitikti REIKALAVIMUS ir Civilinio kodekso nuostatas.

5 5. SALIY ATSAKOMYBE 5

5.1. SALYS privalo susilaikyti nuo bet kokiy veiksmuy, kurie galéty pakenkti kitai SALIAL.

5.2. Uz UZSAKOVO vélavima atsiskaityti su TIEKEJU numatomi delspinigiai - 0,06 procento nuo
véluojamos apmokéti sumos, uz kiekviena pavéluota diena, bet ne daugiau kaip 5 procentai nuo
SUTARTIES be PVM vertés.

5.3. Uz TIEKEJO vélavima atlikti sutartinius jsipareigojimus numatomi delspinigiai - 0,06
procento nuo veluojamy atlikti sutartiniy {sipareigojimy verteés, uz kiekvieng pavéluotg dieng ir
TIEKEJAS atlygina UZSAKOVO patirtus tiesioginius nuostolius, atsiradusius dél TIEKEJO Kkaltés.
Delspinigiy suma negali sudaryti daugiau kaip 5 procentai nuo SUTARTIES be PVM vertés.

5.4. Jeigu naudojimosi PASLAUGOS rezultatu metu paaiskés, kad UZSAKOVUI atitenkanti TIEKEJO
perduota dokumentacija yra nevisa, ir jos nepakanka, kad buty galima jvykdyti kokj nors is
REIKALAVIMUOSE numatyty tiksly, su tuo susijusius UZSAKOVO nuostolius atlygina TIEKEJAS.

5.5. Delspinigiy/baudy sumokéjimas neatleidzia SALIES nuo pareigos atlyginti nuostolius ir nuo
SUTARTIES j{sipareigojimy vykdymo.

5.6. Jei TIEKEJAS nejvykdo arba netinkamai jvykdo SUTARTYJE numatytus jsipareigojimus,
UZSAKOVAS turi teise pareikalauti atlyginti SUTARTIES salygy nevykdymu ar netinkamu vykdymu jam
padarytus tiesioginius nuostolius.

5.7. TIEKEJUI pagal SUTART]| pritaikyty sankcijy sumos gali biiti dengiamos i$ TIEKEJUI pagal
SUTART] priklausanciy gauti sumuy.

6. SUTARTIES GALIOJIMAS, PAKEITIMAS IR NUTRAUKIMAS

6.1. SUTARTIS galioja nuo SUTARTIES pasirasymo dienos iki 2019 m. gruodzio 31 dienos (jskaitant
atsiskaityma) arba iki bus suteikta PASLAUGU uz sutartyje numatyta maksimaliag SUTARTIES kaing,
priklausomai nuo to, kuri salyga bus tenkinama anksciau.

6.2. SUTARTIS galioja iki visisko TIEKEJO ir UZSAKOVO ijsipareigojimy pagal SUTART] jvykdymo
momento.

6.3. Jeigu TIEKEJAS netinkamai vykdo SUTART|, UZSAKOVAS gali ja nutraukti jspéjes TIEKEJA
rastu pries 10 kalendoriniy dieny.

6.4. UZSAKOVAS turi teise nutraukti SUTART], jeigu TIEKEJAS SUTARTIES galiojimo laikotarpiu
pagal galiojancius teisés aktus praranda teise uzsiimti Gkine komercine ar kitokia, bitina PASLAUGOS
ATLIKIMUI, veikla.

6.5. Jeigu TIEKEJAS savo 1n1c1atyva anksciau laiko nori nutraukti SUTART], TIEKEJAS gali ja
nutraukti tik rastu jspéjes UZSAKOVA pries 10 kalendoriniy dieny. TIEKEJAS taip pat jsipareigoja per 5
darbo dienas nuo UZSAKOVO reikalavimo kompensuoti UZSAKOVUI visus nuostolius, atsiradusius dél
tokio SUTARTIES nutraukimo. .

6.6. Jeigu UZSAKOVAS savo iniciatyva anksciau laiko nori nutraukti SUTART|, UZSAKOVAS gali
ja nutraukti rastu jspéjes TIEKEJA prie$ 10 kalendoriniy dieny.

6.7. SUTARTIES salygos SUTARTIES galiojimo laikotarpiu negali biiti kei¢iamos, iSskyrus Viesuyjy
pirkimy jstatymo 89 straipsnyje numatytus atvejus.

6.8. Visi SUTARTIES pakeitimai, pap1ldyma1 ir priedai galioja, jeigu jie yra sudaryti rastu ir
patvirtinti ab1eJq SALIU jgalioty atstovy parasais. Visi SUTARTIES pake1t1ma1 papildymai ir priedai
sudaryti rastu ir patvirtinti abiejy SALIU jgalioty atstovy parasais tampa sudétinémis ir
neatskiriamomis SUTARTIES dalimis.

6.9. UZSAKOVAS pasilieka teise atsisakyti visos PASLAUGOS ar PASLAUGOS dalies pirkimo, jeigu
jis neturés pakankamo, nuo jo nepriklausancio finansavimo (UZSAKOVAS yra i$ Lietuvos Respublikos
biudZeto finansuojama, Lietuvos Respublikos mokesciy administratoriaus funkcijas atliekanti jstaiga),
arba PASLAUGOS ar PASLAUGOS dalies pirkimo nereikés vykdant mokesciy administratoriaus funkcijas,
arba dél kity priezasciy. SIUO atveju jokios sankcijos humatytos SUTARTYJE UZSAKOVUI netaikomos.
Tokio atsisakymo atveju UZSAKOVAS apmoka TIEKEJUI uz iki atsisakymo faktiskai jvykdyta pagal
SUTART| PASLAUGOS dalj.

6.10. SUTARTIS gali buti nutraukta anksciau nurodyto termino:

6.10.1. SALIU rasytiniu susitarimu;

6.10.2. UZSAKOVAS gali nutraukti SUTART], pries 10 kalendoriniy dieny jspéjes rastu TIEKEJA,
jeigu jis nevykdo sutartiniy jsipareigojimy ar netinkamai juos jvykdo ir tai yra esminis SUTARTIES
pazeidimas. Nustatydamas esminj SUTARTIES pazeidima UZSAKOVAS privalo vadovautis Lietuvos
Respublikos civilinio kodekso 6.217 straipsnio nuostatomis. Esminiu SUTARTIES paZeidimu taip pat
laikomas daugiau kaip 3 ménesiy jsipareigojimy pagal SUTART] vykdymo vélavimas. Nutraukus SUTART]
$iame punkte nurodytu pagrindu, TIEKEJAS per 5 (penkias) darbo dienas nuo SUTARTIES nutraukimo
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dienos sumoka UZSAKOVUI 5 procenty nuo SUTARTIES vertés dydZio bauda ir TIEKEJAS jtraukiamas j
nepatikimy tiekéjy sarasa. 5

6.10.3. SALIS gali nutraukti SUTART], jeigu kita SALIS netinkamai vykdo SUTARTYJE numatytus
isipareigojimus ir jeigu pries tai ja jspéjus rastu, per raste nurodyta protingg terming neistaisé dél
SUTARTIES nevykdymo ar netinkamo vykdymo susidariusiy trukumu;

6.10.4. SUTARTIES nutraukimas nepanaikina teisés reikalauti atlyginti atsiradusius nuostolius dél
SUTARTIES nejvykdymo ir netesybas.

7. KONFIDENCIALUMO REIKALAVIMAI

7.1. TIEKEJUI viesai neskelbtina informacija teikiama tik tokios apimties, kuri batina SUTARTIES
vykdymui. TIEKEJAS turi imtis visy teisiniy priemoniy gautai informacijai apsaugoti, todél TIEKEJUI
nustatomi tokie pagrindiniai reikalavimai:

7.2. neskleisti ir neperduoti kitiems fiziniams ar juridiniams asmenims i uzsakovo gautos
informacijos, uztikrinti tinkama jos sauga, laikyti ja paslaptyje net pasibaigus SUTARTIES galiojimui;

7.3. apie informacijos paskleidimo ar perdavimo kitiems fiziniams ar juridiniams asmenims faktg
nedelsiant rastu informuoti UZSAKOVA ir imtis visy butiny veiksmy uzkirsti kelig tolesniam
informacijos paskleidimui;

7.4. atlyginti informacijos neteiséto paviesinimo nuostolius.

7.5.  TIEKEJAS turi uztikrinti ir garantuoti, kad TIEKEJO darbuotojai, kurie vykdys SUTART], saugos
paslaptyje viesai neskelbting informacija tiek SUTARTIES vykdymo metu, tiek pasibaigus SUTARCIAI,
tiek pasibaigus TIEKEJO darbuotojy darbo ar kitokiems santykiams su TIEKEJU.

8. NENUGALIMOSVJEGOS APLINKYBES (FORCE MAJEURE)

8.1. Né viena iS SUTARTIES SALIU neatsako uz prisiimty jsipareigojimy visiska ar dalinj
nejvykdyma, jeigu ji jrodo, kad jsipareigojimy nejvykdé dél nenugalimos jégos aplinkybiy (Force
Majeure).

8.2.  SALIS, kuri dél nenugalimos jégos aplinkybiy negali jvykdyti savo jsipareigojimy, privalo
nedelsdama, bet ne veéliau kaip per 5 dienas nuo aplinkybiy atsiradimo ar paaiskéjimo, rastu
informuoti apie tai kita SAL|. Jeigu nenugalimos jégos aplinkybés uZsitesia ilgiau kaip viena ménesj,
bet kuri SALIS, pranesusi kitai SALIAI rastu, turi teise nutraukti SUTART].

8.3. Nenugalimos jégos aplinkybémis yra laikomos aplinkybés, apibréztos Civilinio kodekso
6.212 straipsnyje ir Atleidimo nuo atsakomybés esant nenugalimos jégos aplinkybéms taisyklése,
patvirtintose Lietuvos Respublikos Vyriausybés 1996 m. liepos 15 d. nutarimu Nr. 840.

9. KITOS NUOSTATOS

9.1.  SUTARTIES punkty pavadinimai nustatomosios galios neturi - jy tikslas yra tik palengvinti
SUTARTIES nuostaty paieska.

9.2. SUTARTIS sudaryta Viesyjy pirkimy jstatymo ir Civilinio kodekso pagrindu. Visiems
gincams, kilusiems dél SUTARTIES vykdymo, spresti taikomi Lietuvos Respublikos norminiai teisés
aktai.

9.3.  Visigincai, kylantys dél SUTARTIES tarp SALIY, sprendZiami SALIU tarpusavio sutarimu, o
nesutarus - Lietuvos Respublikos teisés akty nustatyta tvarka. .

9.4.  REIKALAVIMUOSE numatytas SUTARTIES |[VYKDYMO UZTIKRINIMAS yra neatsiejamas
SUTARTIES priedas. Jeigu SUTARTIES [VYKDYMO UZTIKRINIMAS pasibaigia anksCiau, nei yra visiskai
ivykdomi TIEKEJO jsipareigojimai pagal SUTART], TIEKEJAS privalo SUTARTIES [VYKDYMO UZTIKRINIMA
pratesti. Atlikti PASLAUGA esant negaliojan¢iam SUTARTIES |[VYKDYMO UZTIKRINIMUI TIEKEJUI
draudziama, taciau tai nestabdo PASLAUGOS atlikimo terminy.

9.5. Uz SUTARTIES tinkama vykdyma iS UZSAKOVO pusés atsakingos: VMI prie FM Mokesciy
informacijos departamento Strateginés komunikacijos skyriaus specialisté Eglé Aleksandraviciené (tel.:
(8 5) 2687 513, el. pastas: E.Aleksandraviciene@vmi.lt); VMI prie FM Mokesciy informacijos
departamento Strateginés komunikacijos skyriaus vedéja Ruta Asadauskaite (tel.: (8 5) 2687 927, el.
pastas: R.Asadauskaite@vmi. It). Pasikeitus Siame SUTARTIES punkte nurodytiems asmenims, TIEKEJAS
bus informuojamas rastu. .

9.6. SUTARTIS sudaryta 2 egzemplioriais, turinCiais vienoda juridine galia. Kiekvienai iS SALIY
jteikiamas vienas SUTARTIES egzempliorius.

9.7. SUTARTIS turi prieda: 1 priedas ,,PASLAUGOS TECHNINE SPECIFIKACIJA“, kuri yra sudétiné
ir neatskiriama SUTARTIES dalis.

. 10.  SALIU REKVIZITAI
10.1. SALYS privalo nedelsdamos rastu pranesti viena kitai apie SUTARTYJE nurodytyjy
rekvizity pasikeitima.
10.2. SALIY rekvizitai yra tokie:


mailto:E.Aleksandraviciene@vmi.lt
mailto:R.Asadauskaite@vmi.lt

UZSAKOVAS

Valstybiné mokesciy inspekcija prie Lietuvos
Respublikos finansy ministerijos

Vasario 16-osios g. 14, LT-01514 Vilnius
Jmonés kodas 188659752

Tel. +3705 2687 800

EL p. vmi@vmi.lt

AB SEB bankas

A/s. LT64 7044 0600 0032 5933

Virsininké

Edita Janusiené

TIEKEJAS

UAB ,,Fabula ir partneriai‘

A. Gostauto g. 40. 03163 Vilnius
Jmoneés kodas: 124099127
Telefonas: +37065631548

EL pastas: info@fabula.lt

A/s LT77 7044060001201221

AB SEB bankas

Banko kodas: 70440

Vykdomoji direktoré

Raminta Rimkiené



SUTARTIES priedas
PASLAUGOS ATLIKIMO TECHNINE SPECIFIKACIJA

PASLAUGUY ATLIKIMO tikslas - komunikacijos kampanija skirta prisidéti prie sesélinés ekonomikos
mazinimo Lietuvoje, ja siekiama didinti visuomenés samoninguma, kalbant apie neigiama Sesélinés
ekonomikos poveikj ir rizika, susijusia su dalyvavimu Sesélinéje ekonomikoje. Komunikacijos
kampanija taip pat turi informuoti apie valstybés pajamy ir viesyjy paslaugy tarpusavio rysj bei
esamas paskatas.

Komunikacijos kampanijavyksta nuo 2019 m. sausio mén. Pirma kampanijos dalis sutelkta j iki liepos 1
d. vykstancia vienintele galimybe atsiskleisti - mokesciy mokétojai gali deklaruoti pamirstus mokescius
be jokiy delspinigiy ar baudy. Si kampanija skirta zmonéms, kurie greiciausiai dalyvauja $esélinéje
ekonomikoje (aktyviai arba pasyviai), ir zmonéms, kurie geriausiai gali daryti teigiama jtaka kitiems.

BENDRA INFORMACIJA

Kampanija turéty bti grindziama trimis sesélinés ekonomikos aspektais:

e sgnaudomis ir nuostoliais, atsirandanciais dél sesélinés ekonomikos, t. y. finansiniais,
ekonominiais ir fiziniais nuostoliais, patirtais dél ,,Sesélinés* veiklos;

e mokescCiy teikiama nauda: skatinti suvokima, kad mokesciai, kuriuos mokame - pagrindinis
valstybés pajamy saltinis, kuriuo finansuojamos viesosios paslaugos gyventojams, taip pat
bidy, kaip surinkti mokesciai grazinami mokesciy mokétojams, parodymas;

e teigiamomis paskatomis dabartiniams sSesélinés ekonomikos dalyviams, kad jie atsisakyty
yseseliniy® veikly (pvz.: galimybé atsiskleisti ir deklaruoti pamirstas pajamas - be baudy ir
delspinigiy, galimybé susigrazinti dalj gyventojo pajamy mokescio (GPM) uz legaliai jsigytas
vaiky priezidros, bisto remonto ir autoremonto paslaugas, nemokamas virtualus buhalteris
i.APS ir pan.)

Kampanija turéty bati nukreipta j asmenis, kurie atsisake dalyvavimo sesélinés ekonomikos veiklose ar
i jas nejsitrauke, gali gauti ilgalaike graza. Lietuvos laisvosios rinkos instituto 2016 m. atlikto tyrimo
duomenimis', didZiausia Se3élinés ekonomikos dalyviy koncentracija yra 26-35 mety amziaus asmeny
grupéje, dél to didelis démesys turéty bati skiriamas Siai asmeny grupei. Kampanija taip pat turéty
buti nukreipta j asmenis, kurie yra suinteresuoti pasinaudoti vienintele galimybe atsiskleisti
(socialiniuose tinkluose zymima grotazyme #TaVienintelé). Taigi, didelis démesys turéty biti skiriamas
ir verslo savininkams bei savarankiskai individualig veikla vykdantiems asmenims.

Tiksliné auditorija: pagrindiné komunikacijos kampanijos auditorija apima visa visuomene - Lietuvos
gyventojai, nuo 16 iki 74 mety. Lygiagreciai kai kurios priemonés galéty buti skirtos ir konkretiems
auditorijy segmentams:

e 1 segmentas: 26-35 mety amziaus statybos, automobiliy remonto ir paslaugy sektoriy

darbuotojai;

e 2 segmentas: verslo savininkai ir darbdaviai;

e 3 segmentas: 16-25 mety amzZiaus grupe;

e 4 segmentas: uzsienyje gyvenantys lietuviai - iSsilavines jaunimas ir darbuotojai.

ISsamesnis tiksliniy auditorijy aprasymas - dokumente ,,Priedai“: 1 priedas. Tikslinés auditorijos
segmenty profiliavimas ir 2 priedas. Tikslinés auditorijos veikéjai.

KOMUNIKACIJOS KAMPANIJOS PASLAUGU APIMTYS IR REIKALAVIMAI PASLAUGUY TEIKIMUI

! Lietuvos laisvosios rinkos institutas (2016 m.). Sesélinés ekonomikos tyrimas, 2016 m. Lietuvos laisvosios rinkos
institutas: Vilnius.


http://www.vmi.lt/cms/web/kmdb/1.12.3;jsessionid=47CDE2C853D3260109AD86D69B4C53D0
https://kiek.lt/vmi-paaiskina-kaip-bus-taikomos-naujos-gpm-lengvatos/
http://www.vmi.lt/cms/virtualus-buhalteris-i.aps
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Komunikacijos kampanija turi bati parengta is siy komunikacijos priemoniy, turinciy bendra vizualinj

identiteta:

Eil. nr. | Paslauga Paslaugos aprasymas Matovnt.
(pvz.: min.,
sek., vnt.,
kv. cm) ir
apimtys

13. | Vaizdo klipai Vaizdo klipai skirti kampanijos tiksly jgyvendinimui: sia | 6 vnt.
priemone didinamas visuomenés informuotumas, Sesélinés
ekonomikos suvokimas bei jsitraukimas mazinant jos apraiskas.
Numatyta, kad 5 vaizdo klipai - situaciniai (iki 5 minuciy
trukmés), atspindintys tikslinés auditorijos saveika su Seséline
ekonomika. Sestasis vaizdo klipas bus derinamas pagal
UZSAKOVO poreiki.

Kiekvieno vaizdo klipo siuzetas, trukmeé bei kitos jgyvendinimo
detalés derinamos su UZSAKOVU.

Vaizdo klipai  skirti  viesinimui internete: dalinimuisi
internetinéje svetainése, socialiniuose tinkluose bei Kkitose
UZSAKOVO ir partneriy turinio skelbimo platformose.

Galutiné vaizdo klipy rezoliucija turi bdti ne mazesné nei
1920x1080p.

Vaizdo jrasai gali bdti vaidybiniai arba animaciniai, taciau
UZSAKOVAS gali pasirinkti visus klipus daryti vaidybinius.
Pasirinkus vaidybinius vaizdo klipus, TIEKEJAS turi numatyti
galimybe aktoriy jklinyty personazy atvaizdus naudoti ir kitose
komunikacijos kampanijos veiklose (pvz.: situaciniuose
paveiksléliuose).

UZSAKOVAS perka galutinj produkta. | $io produkto sukirima
jeina idéjos pateikimas, scenarijaus kiirimo paslaugos, rezisura,
filmavimas pagal suderintg scenarijy bei visa postprodukcija -
medziagos surinkimas, pirminis montazas, galutinis montazas,
vaizdo grafikos komponavimas, originalaus garso takelio
nupirkimas arba kdrimas, jei reikalinga, uzkadrinio balso
parinkimas bei jrasymas, titravimas lietuviy (esant poreikiui, ir
angly) kalba bei spalvy korekcijos.
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14. | Situaciniai Siuose paveiksleliuose turi atsispindeti dalis vaizdo klipuose | Ne daugiau
paveiksléliai vaizduojamy situacijy ir pagrindiniai jy veikéjai (vaizduojamas | 7 vnt.

tas pats asmuo/personazas).

Kiekvienas paveikslélis atspindi viena situacija - pateikiama
pagrindinio veikéjo nuotrauka/paveikslélis, jo istorijos
santrauka, kampanijos vizualiniai elementai bei kita UZSAKOVUI
aktuali informacija.

Situaciniai paveiksléliai turi biiti pritaikyti vieSinimui internete,
spaudoje, socialiniuose tinkluose bei kitose UZSAKOVO ir
partneriy turinio skelbimo platformose.

Situaciniy paveiksléliy turinj parengia pats TIEKEJAS. Kiekvieno
situacinio paveikslélio turinys, dizainas ir kitos jgyvendinimo
detalés derinamos su UZSAKOVU.

Situaciniai paveiksléliai bus skelbiami jvairiose UZSAKOVO ir
partneriy turinio skelbimo platformose.

Situaciniy paveiksléliy ir bendro vizualinio identiteto pavyzdziai
yra dokumente ,,Priedai“ - 3 priedas. Vizualinés koncepcijos
pavyzdziai.

Pasiulyme ir jgyvendinant Paslaugas neprivaloma tiksliai
atkartoti prieduose pateikiamy pavyzdziy - jie skirti geresniam
situacijos suvokimui jgyvendinant komunikacijos kampanija.

15. | Reklaminiy Sios priemonés tikslas - paskatinti tikslines auditorijas veikti, t. | Ne daugiau
dinaminiy y. priminti apie artéjancius tam tikry mokesciy mokéjimo | 4 skirtingy
skydeliy terminus, priminti laiku pateikti deklaracijas, skatinimas iki | grupiy
sukdrimas ir | 2019 m. liepos 1 d. deklaruoti bei sumokéti ,,pamirstus® | (viena
transliavimas mokescius ir pan. grupé -
didziuosiuose | o i ai turi bati dinaminiai, patraukids lankytojui. naudojamas
naujieny tas pats
portaluose TIEKEJAS visus dizaino ir kiirybinius sprendimus su UZSAKOVU | skydelio

tvirtina rastu. dizainas tik

. . pateikiami
TIEKEJAS privalo suteikti galimybe UZSAKOVUI rinktis, kuriuose skirtingi
didziuosiuose naujieny portaluose (turinciuose daugiau nei 900 ;
_ : : o ) . skydeliy
tukst. realiy vartotojy 2019 sausio mén. Gemius Audience dydiai)
duomenimis) bus rodomi skydeliai.

. Ne maziau

Taip pat maziausiai 50 visy parodymy naujieny portaluose turi 1 min.
buti parodytai pirmame internetinio naujieny portalo titulinio parodymy

puslapio trecdalyje.
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16. | Reklaminiy TIEKEJAS privalo didiesiems naujieny portalams pagamintus | Ne daugiau
dinaminiy reklaminius dinaminius skydelius adaptuoti (jei yra poreikis) ir | 4 skirtingy
skydeliy juos rodyti kontekste nurodytoms tikslinéms auditorijoms | grupiy
sukdrimas ir | (konkrecias tikslines auditorijas kiekvienu atveju reikia suderinti | (viena
transliavimas su UZSAKOVU) ,Google“ reklamos platformoje naudojant | grupé
,Google“ ,Google Display Network* ir ,,Google Remarketing*“ funkcijas. susideda is
reklamos penkiy Siy
platformoje dydziy

skydeliy:
300x250;
336x280;
728x90;
300x600;
320x100)
Ne maziau
2 mln.
parodymy
per
reklamos
vykdymo
laikotarpij

17. | Socialinés Numatyta, preliminariai 2019 m. geguze - birzelj, vienos savaités | 6 vnt.
iniciatyvos  ir [ metu bus jgyvendinamos 5 skirtingos socialinés iniciatyvos (po
renginiai vieng kiekviename is didziyjy miesty), kuriy tikslas - patraukti

tikslinés auditorijos démesj naudojant partizaninés rinkodaros
metodus visuomenei ir pateikiant faktg, kad seséliné ekonomika
pasiglemzia beveik vieng ketvirtaja Lietuvos BVP. Iniciatyvos turi
buti jgyvendinamos 5 didZiausiuose Lietuvos miestuose (Vilnius,
Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Paneveézys), viesose, nekomercinése,
lankytinose miesty vietose. Tikslia vieta butina suderinti su
UZSAKOVU.

Sestoji socialiné iniciatyva bus jgyvendinta 2019 m. birzelj. Ji
bus skirta pazyméti paskutines savaites, kuomet mokesciy
moketojai galés pasinaudoti vienintele galimybe deklaruoti
pamirstus mokescius be jokiy delspinigiy ar baudy.

TIEKEJAS turi parengti socialiniy iniciatyvy ir jas lydinéiy reginiy
koncepcijas, jas suderinti su UZSAKOVU bei pasiriipinti pilnu ju
jgyvendinimu. Taip pat, TIEKEJAS yra atsakingas uz visus
reikalingus socialinéms iniciatyvoms jvykti reikalingus leidimus,
aplinkos sutvarkyma ir papildomas komunikacijos priemones
informavimui apie vykstancias socialines iniciatyvas.

Socialiniy iniciatyvy ir renginiy pavyzdziai yra dokumente
,Priedai“ - 4 priedas. Socialiniy iniciatyvy koncepcijos ir
pavyzdziai.

Pasiulyme ir jgyvendinant Paslaugas neprivaloma tiksliai
atkartoti prieduose pateikiamy pavyzdziy - jie skirti geresniam
situacijos suvokimui jgyvendinant komunikacijos kampanija.
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18. | Socialiniy Renginiy metu, pagal konkrecius UZSAKOVO poreikius, TIEKEJAS | 2 vnt.
iniciatyvy ir | turi parengti 2 vaizdo Kklipus, kuriy scenarijus privalo buti | vaizdo
renginiy suderintas su UZSAKOVU (viena, reportazo tipo vaizdo klipa iki 5 | klipy, ne
filmavimo, minuciy ir kita, renginj apibendrinantj vaizdo klipa (angl. | maziau 72
fotografavimo | Aftermovie) iki 3 minuciy, kuriame bity filmuota medziaga i | vnt.
paslaugos visy miesty, kuriuose buvo atliktos socialinés iniciatyvos). Vaizdo | nuotrauky

jrasai bus skelbiami jvairiose UZSAKOVO ir partneriy turinio
skelbimo platformose. Galutiné vaizdo klipy rezoliucija turi buti
ne mazesné nei 1920x1080p.

Taip pat TIEKEJAS privalo i$ kiekvienos i$ iniciatyvy pateikti nors
po 12 kokybisky, auk3tos raiskos nuotrauky, kurias UZSAKOVAS
galéty naudoti spaudoje ar jvairiose turinio skelbimo
platformose.

Prie$ socialines iniciatyvas TIEKEJAS privalo susiderinti vaizdo
klipy ir nuotrauky gamyba atliekancius asmenis, pasitlydami
UZSAKOVUI 3 skirtingus darba galin¢iy atlikti specialisty
variantus.

19. | Lankstinukuy/ Spausdintos medziagos tikslas - suteikti pagrindine informacija | Ne daugiau
skrajuciy bei palaikyti, sustiprinti kity jgyvendinamy komunikacijos | 150 000
sukdrimo ir | priemoniy Zinutes, taip pat paskatinti ieSkoti papildomos | vnt.
gamybos informacijos bei apsilankyti komunikacijos kampanijai skirtos
paslaugos internetinés svetainés puslapyje. TIEKEJAS, suderines skrajuciy

turinj su uzsakovu yra atsakingas uz jy spauda ir platinima
socialiniy iniciatyvy metu penkiuose didZiuosiuose miestuose
(Vilnius, Kaunas, Klaipéda, Siauliai, PanevéZys) komunikacijos
kampanijos laikotarpiu.

Lankstinuko spalvingumas privalo buti 4+4, formatas ne didesnis
nei A4 ir ne mazesnis nei A6 (be lenkimo).

Popierius turi blti matinio blizgumo, ne maziau nei 170g A4
formato lankstinukams, ne maziau 200g A6 formato
lankstinukams.

Skrajuciy kiekis gali buti panaudotas keliems skirtingiems
uzsakymams, t. y. jy dizainas gali buti skirtingas (minimalaus
uzsakymo kiekis 50 000, vadinasi ne daugiau kaip 3 skirtingi
dizainai).

UZSAKOVAS nejsipareigoja  uZsakyti visy 150 000 vnt.
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lankstinukuy.

20. | Kampanijai Originaliy kampanijai reikalingy nuotrauky gamyba - koncepcija | Ne maziau
reikalingy ir fotografavimo paslaugos. Nuotraukos turi buti parengtos | 10 vnt.
nuotrauky naudojimui (sutvarkytos, retusuotos, pritaikytos konkreciam
gamybos ir | komunikacijos kanalui).
retusavimo
paslaugos

21. | ,,Facebook” Tikslinés
strategijos TIEKEJAS ripinsis VMI ..Facebook“ profiliu: vystys pasidlyta | VMI
vystymas bei | strategija bei rlpinsis socialinio tinklo reklamomis. ,,Facebook“
reklamos . o ) puslapio
paslaugos U.ZSAK'OVO soqahmHO tmklo' Iiacebook pask_yr_OJ'e nurodytom‘s‘. auditorijos

tikslinéms auditorijoms viesinamas specialiai ,,Facebook .
TIEKEJO pagal UZSAKOVO poreikius socialiniam tinklui sukurtas pasiekiamu
arba UZSAKOVO pateiktas turinys. mas
reklaminiu
TIEKEJO administruojamas VMI ,Facebook“ turinys turi | bidu (ang.
atspindeti  vykdomos komunikacijos kampanijos tikslus, | Reach) per
konkreCias VYKDYTOJO norimas akcentuoti temas, taip pat | 7 4. pus ne
bendra VMI vizija, misija, vertybes, aktualijas bei atitikti o
oficialy VMI dizaina. ma}zesms
kaip 50
Visi numatomi veiksmai VMI ,Facebook“ profilyje turés bati | tukst. vnt.
suderinti su UZSAKOVU. o
Tikslinés
auditorijos
jsitraukimas
(angl.
Engagemen
t) turi
sudaryti ne
maziau kaip
10 proc.

22. | Infografiky Panaudojant originalia kampanijai sukurta vaizding medziaga | Ne daugiau

gamyba pagal UZSAKOVO pateikta informacija TIEKEJAS turi paruosti iki | 15 vnt.

15 skirtingy infografiky, skirty sklaidai internete, dalinimuisi
internetinéje svetainése, socialiniuose tinkluose bei kitose
UZSAKOVO ir partneriy turinio skelbimo platformose.

turi buti suderinti su

Galutiniai vizualiniai

UZSAKOVU.

sprendimai
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23. | Plakaty dizaino | Panaudojant originalia kampanijai sukurta vaizding medziaga | Ne maziau

sukdrimas TIEKEJAS turi paruosti ne maZziau 5 skirtingy plakaty vektoriniy | 5 vnt.
dizainy tinkanciy spaudai ant A3 dydzio lapy.
Galutiniai plakaty maketai turi bati suderinti su UZSAKOVU.

24, | Skaitmeninés Kartu su sestaja socialine iniciatyva, kuomet visuomenei bus | Transliacijy
lauko reklamos | primenama apie paskutines savaites, kai galima deklaruoti | trukmé - ne
gamyba ir | pamirstus mokescius be jokiy delspinigiy ir baudy, TIEKEJAS turi | daugiau
transliavimas parengti skaitmeninés lauko reklamos kampanija, kurioje buty | dviejy
Vilniuje ir | galima kasdien matyti, kiek dieny liko iki akcijos galiojimo | savaiciy
Kaune abaigos sukurti jai reikalingg medziaga ir ja jvykdyti.

pabaig ] ga ga 1r Jq 1vykdy Transliuoja
UZSAKOVUI turi biti sitloma galimybé rinktis ¥ ne maZiau kaip | 2. . .
2 (dviejy) lauko reklamos, atitinkancios kampanijos tikslg ir maziausial
. . o - . L. 3 ekranuose
uzdavinius, projekty (atitinkamo kiekio skaitmeniniy ekrany K .
iSdéstymo abiejuose miestuose pasitlymai). auvr?e ) _]r
maziausiai
Kiekvienas lauko reklamos projektas derinamas su UZSAKOVU ir \Z/Ol . gkranq
be UZSAKOVO patvirtinimo netransliuojamas. rmuje
Konkrecios skaitmeninés lauko reklamos transliavimo vietos ir
trukmé derinami su UZSAKOVU.

Kampanijos vaizdinés tapatybés koncepcijos pasillymai: Situaciniy paveiksléliy ir bendro vizualinio
identiteto pavyzdziai yra dokumente ,,Priedai“ - 3 priedas. Vizualinés koncepcijos pavyzdziai.

Socialiniy iniciatyvy pavyzdziai:

Socialinémis iniciatyvomis gali bati vadinamos nejprastos matomumo didinimo akcijos, skirtos
konkrediai kampanijos Ziniai perduoti. Sie fiziniai renginiai organizuojami vieosiose vietose,
pavyzdziui, ligoninése, lankytinose vietose, vieSajame transporte, sporto renginiy vietose. Jy tikslas -
patraukti auditorijos démesj naudojant tokius metodus kaip partizaniné rinkodara ir mokomosios
pramogos (angl. Edutainment).

Kadangi tokiu bidu suderinamas didelis matomumo ir su viesosiomis paslaugomis susijusiy viety
panaudojimo potencialas, socialinés iniciatyvos puikiai atitinka komunikacijos kampanijos idéjas ir
padeda jgyvendinti informuotumo didinimo tikslg. Siomis iniciatyvomis bus siekiama nustebinti
auditorijq ir Ziniasklaida, paliekant ilgalaikj jsptidj apie kampanija, taip skatinant labiau jsigilinti j Sig
tema.

Pirmyjy penkiy renginiy didZiuosiuose miestuose koncepcijoje turéty bati iliustruojamas faktas (ir
dalis pagrindinés kampanijos zinios), kad ,,Seséliné ekonomika apgaudinéja Lietuva ir beveik 24 proc.
(23,8 proc.) sumazina masy paslaugy teikimo galimybes“. Renginiy metu pabréziamas 3%-' santykis,
kad Zmonés suprasty, kokiomis vieSosiomis paslaugomis jie negaléty naudotis, kai ketvirtadalio jy
traksta.

Pavyzdziui, taikant partizaninés rinkodaros principus, kaip pavaizduota toliau pateiktuose maketuose,
specialus lipdukai klijuojami ant:
e pagrindiniy pastaty, pavyzdziui, Vilniaus katedros varpinés ar Gedimino boksto, kuris baty
apsuptas pastoliais, paslepiant ketvirtadalj boksto;
e viesyjy autobusy ir traukiniy didziuosiuose miestuose, pazymint ketvirtadalj sédyniy;
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e viesyjy suoliuky, ,,nupjaunant® nuo jy ketvirtadalj;
e ketvirtadalio ligoninés laukiamojo kédziy;
e ketvirtadalio auditorijos (aukstosiose mokyklose arba universitetuose) staly ir pan.

Socialiniy iniciatyvy ir renginiy pavyzdziai yra dokumente ,,Priedai“ - 4 priedas. Socialiniy iniciatyvy
koncepcijos ir pavyzdziai. Pasiilyme ir jgyvendinant Paslaugas neprivaloma tiksliai atkartoti
prieduose pateikiamy pavyzdziy - jie skirti geresniam situacijos suvokimui jgyvendinant komunikacijos
kampanija.

SeStoji socialiné iniciatyva skirta paskutiniam vienintelés galimybés atsiskleisti ménesiui -
skaiciuojamas iki iniciatyvos pabaigos likes laikas.

Sios iniciatyvos koncepcija iliustruojama antra skleidziamos Zinios dalis ir konkretus raginimas imtis
veiksmuy: ,Seséliné ekonomika apgaudinéja Lietuva - metas Zengti i $viesa!“. Iniciatyvos metu
viesosiose vietose bty isdéstyti skaitmeniniai atgalinés atskaitos ekranai, rodantys iki vienintelés
galimybés atsiskleisti pabaigos (ir naujy, grieztesniy taisykliy jsigaliojimo bei grieztesniy kontrolés
veiksmy pradzios) likusiy dieny/valandy skaiciy, taip demonstruojant aiskiai regimg priminima apie
senkantj laika pasinaudoti vienintele galimybe.

Prie to prisidéty plakatai ir raginimai imtis veiksmuy, skatinantys auditorijg veikti ir sumokéti
mokesCius be baudy ir delspinigiy, taip pat iSankstinés padékos ar padékos zinutés, kurios bity
siunciamos / skelbiamos / rodomos valdzios sektoriaus, darbuotojuy, vaiky, visy gyventojy vardu, misy
ateities labui. Siame etape pagrindiné skleidziama Zinia biity dvejopa: tai jlsy paskutiné galimybé
atsiskleisti, padarykite tai dabar. Taip pat turéty bati parodyti teigiami aspektai, pabréziant, kad sie
pinigai bus panaudoti salies ir visy pilieCiy gerovei.

PAVYZDINIS KAMPANIJOS ISDESTYMAS LAIKE
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Papildomi reikalavimai:

1. TIEKEJAS galutines su UZSAKOVU suderintas vaizdo klipy versijas, fotografijas bei infografiky ir
spaudos darby darbinius failus turi pateikti UZSAKOVUI USB ar kitoje skaitmeninéje laikmenoje,
pristatant ja MID Strateginés komunikacijos skyriaus atstovams, adresu Vasario 16-osios g. 14,
Vilnius.

2. TIEKEJAS turi uztikrinti, kad bty gautas filmuojamy/fotografuojamy asmeny sutikimas skelbti su
jais susijusia vaizdine / garsine medziaga;

3. TIEKEJAS taip pat turi uztikrinti, kad nebiity pazeistos autoriy teisés, o i pasillymo kainas
(ikainius) privalo jskaiciuoti galima autoriy teisémis saugomo turinio panaudojima medziagai,
kuriamai kampanijos metu. TIEKEJAS jsipareigoja savo léSomis atlyginti visus nuostolius,
atsiradusius dél treciyjy asmeny autoriy teisiy pazeidimo;

4. Isimtinés autoriaus ir/ar gretutinés turtinés teisés ir kitos intelektualinés ar pramoninés
nuosavybés teises i galutinius vaizdo klipus perduodamos UZSAKOVUI visam jy galiojimo
laikotarpiui, teisés perduodamos neatlygintinai;

5. TIEKEJO sukurti vaizdo klipai bei kita UZSAKOVO komunikacijos kampanijai parengta vaizdiné
medZiaga negali biiti naudojama be UZSAKOVO rasytinio sutikimo;

6. Visi kiirybiniai sprendimai turi bati suderinti su UZSAKOVU.

PRIEDAI:
1 priedas. Tikslinés auditorijos segmenty profiliavimas
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Segment Subsegment Socialingé, Navudojimosi Tapatybé Elgsena Pagrindiniai kampanijos
ai ai demografiné ir medijomis jprociai popvliarinami teigini
ekonominé
informacija
Dauguma Sio Vidutinis * Orientuotij « Teoritkai atmeta e Sgiiningesné ir stipresné
segmento aktyvumas statusg, Zino apie  Seiéline ateities Lietuvos
Statybos atstovy gyvena internete, palyginti zZemg ekonomikg visuomené
pramoné kaimo davgiausia ekonominj « Nepaisant etiniy » MokesCiy amnestija be
vietovese ar démesio skiriant statusg vertybiy, baudy ar palukany,
1 segmen . we L ! . ¥ v
tas: 26— priemiescivose pramogoms + Laikosi neigiomy _,dcvl?”fc}flc dekJuwvt_Jlun‘r HLUimirstus
35 mety |5$|I0v|r1|mo Ziori televizijq, sierevohpu apie Sesélinéje mokesCius” per
- Automobiliy lygis — Zemesnis klausosi radijo valdzios ekonomikoje, pastaruosius 5 metus
asmenys remontas nei Lietuvos darbe ir kartais institucijas ir juos Visuvpirmc dél « Vidiné ramybé B
kuriy ‘ vidurkis skaito naujienas jhvirtina mazy pajamy + Solidarumas su Salimi ir
. E’o]’omu lygis — internete » Eementarus » Rizikuoja prarasti bendmvc'mene
sriis femesnis nei Pagrindinés supratimas ir teise | pensijg dél e Pasididiavimas, kad yra
Lietuvos vidurkis socialings Zinios apie nepakankamy stipresnés Lietuvos dalis
Paslaugy Ziniasklaidos ekonomine ir deklaruoty +* Segmento Kienty
sektorius priemonés yra politing padét] pajamy saugumas
~Facebook" ir * Nejsitraukia j « Palankesné mokesciy
+YouTube®, politines / moké&jimo sistema
navdojamos visuomenines maZdaug nuo 2020 m.
pramogoms diskusijas
»  Aktyvus vietos
bendruomenése
(pvz., bainycioje,
sporte irkt.)
Dauguma Sio Didelis » Orientuotij « Zino mokes&iy = MokesCiy amnesfija be
segmento aktyvumas statusg srities teisés akius, baudy ar palukany
atstovy gyvena internete « Nuolat siekia tadiau naudojasi deklaruojant ,,urmirstus
miestuose ar DaZniausiai skaito gerinti ekonominj strukturiniais mokescius” per
priemiestivose navjienas lygi tnokumais pastaruosius 5 metus
[Ssilavinimo lygis internete * Motyvuojami + Pagrindinis « Geresnés sqlygos gauti
atitinka Lietuvos i televizijg individualaus Sesélinés paskolg (ne galutinis; su
vidurk] Pagrindiné pasitenkinimo ir ekonomikos bankais aptariamas
Pajamy lygis — socialinés asmeniniy veikéjas, memorandumas)
D - aukstesnis nei Ziniasklaidos pasiekimy Jvokelivose™ « Segmento darbuotojy
arbdaviai, . . . . . .. 3
mokanlys Lietuvos vidurkis priemoné yra . .VidUTInIS ) mokq visg saugumas
; ~Facebook”, informuotumas ir atlyginimgarjo = Segmentoirjy
2 segmen Lol navdojama Zinios apie dalj darbuotojy vidiné
g ms J p | I
tas: su . pramogoms ekonomine ir * Lemiamas ramybé
verslu atlyginimus politing padét] vaidmuo kuriant e Galimybé ju
susije kity Sesélinei darbuotojams dalyvauti
asmenys ekonomikai pensijy sistemoje
bidingg elgseng (uzdirbant maZzigusiai
[nepridausomai 400 eurny per ménesj)
nuo jy valios, = Viso atlyginimo
pvz., mokéjimai deklaravimq ir
wvokelivose™) sumokétus atitinkamus
mokescius i§ dalies
kompensuos sumazintas
darbo apmokestinimas
Verslo Dauguma §io Vidutinis « COrientuotij « 7ino mokes&iy « Mokesciy amnestija be
savininkai segmento akhyvumas statusq, srities teisés aktus, baudy ir palukany.
deklaruoja atstovy gyvena internete nuosekliai taciau naudojasi deklaruojant ,,umirstus
pajamas ir miestucse ar Dainiausiai skaito | siekdami strukturos mokescius” per




peing

Studentai

Pradedantys
profesinj
gyvenimg

priemiesciuose
IZsilavinimo lygis
afitinka Lietuvos
vidurk]

Pajamy hygis —
aukstesnis nei
Lietuvos vidurkis
Vidutinis

amzius — 30—

55 metai

Dauguma Sio
segmento
atstovy gyvena
miestuose ar
priemiescivose,
netoli
universitety
[silavinimo

lygis — aukstesnis
nei Lietuvos
vidurkis

Pajamy lygis —
Zemesnis UZ
Lietuvos vidurk]
(studenty
darbo vietos)

Dauguma Sio
segmento
atstovy gyvena
kaimo
vietovese ar
priemiestivose
lEsilavinimo

lygis — Zemesnis
nei Lietuvos
vidurkis

Pajamy hygis —
Zemesnis nei
Lietuvos vidurkis

-

-

-

-

-

-
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naujienas
intemete ir
specializuotg
rasytine spaudg
Pagrindiné
socialinés
Finiasklaidos
priemoné yra
~Facebook®,
naudojama
pramogoms ir
bendrauti su ty
padiy interesy
grupémis

Labai didelis
aktyvumas
intermete,
daugiausia
démesio skiriant
pramogoms
Skaito naujienas
beveik vien tik
internete

Ziori televiziig
Pagrindinés
socialinés
Finiasklaidos
priemonés yra
+Facebook®,
LInstagram™ ir

. YouTube®,
navdojamos
pramogoms

Didelis
akhywumas
intemete,
daugiausia
démesio skiriant
pramogoms
Ziori televizijg ir
kartais skaito
nauvjienas
internete
Pagrindinés
socialings
Ziniasklaidos
priemonés yra
JFacebook™ir
. YouTube®,
naudojamos
pramogoms

pagerinti
ekonominj fygj
Mohyvuojami
individualaus
pasitenkinimo ir
asmeniniy
pasiekimy
Geresnis nei
Lietuvos vidurkis
supratimas ir
Finios apie
ekonomine ir
politineg situacijg
|sitraukia j
politines /
visuomenines
diskusijas

Entuziastingi.
iSpruse naudotis
skaitmenine
terpe.
koncentruotij
save

lesko pramogy ir
pripazinimo

1§ valstybés tikisi
gauti kokybigky
paslaugy

Kritigki

Orientuoti]
pinigus, Zino apie
palyginti Zemg
ekonominj
statusg

Laikosi neigiamy
stereotipy apie
valdzios
institucijas ir juos
jtvirtina
Motywvuojami
individualaus ir
kolektyvinio
pasitenkinimo ar
pasiekimy

Itin elementarus
supratimas ir
Zinios apie
ekonomine ir
politing padét]
Laikosi atokiai
nuo politiniy ar
visuomeniniy
diskusijy

Aktyvis vietos

bendruomenéje

(pvz., bainy&ioje,

frikumais
Labiausiai
jtakingas
Setélings
ekonomikos
veikejas dél
finansiniy sverty ir
nedeklaruoty
pinigy sumos

Neturi patirties
Sesélings
ekonomikos
srityje. bet jiems
daro jtakg ju
téwy elgsena.
Teoriskal atmeta
Seséling
ekonomikg,
taciau yra
pasirucie
jsitrauktij jq. jei
uzdirba mazai
pPajamuy.

Teoritkai stengiasi
atsisakyti
Sesélinés
ekonomikos,
ta&iau jsitraukia j
ja dél mazy
pajamy
Nemoka
mokesciy, nes
teisinés spragos
leidzia nesunkiai
taq daryti;
pradédami
suaugusiyjy
gyvenimg,
vertina
papildomas
pajamas
|sitraukia j
Seséling
ekonomikg, kad
iSvengty skurdo ir
materialinio
nepritekliaus dél
mazo darbo
uzmokescio
Nedeklaruodam

pastaruosius 5 metus
Geresnés sglygos gauti
paskolg [ne galutinis; su
bankais aptariamas
memorandumas)
Istatymy laikymasis ir
vidiné ramybé,
nepatiriant gédos
atsidirus juodajame
sgrase

Palankesné mokesciy
mokéjimo sistema
mazdaug nuo 2020 m.
Nemokama VMI
programa kasos
aparatams, kurie bus
pradéti naudoti 2020 m.

Palankesné mokesciy
mokéjimo sistema
mazdaug nuo 2020 m.
Pradeda daryti karjerq
i§ karto, kad Svengty
streso ir nusizengimy dél
nedeklaruoty pajamy
Mokéti mokescius reiskia
palaikyti Lietuvg
Mokesciai = socialinés
ismokos (geresnés
ligoninés, ju vaiky
mokyklos. keliai ir pan.)
Papildomos pajamos
sumazinus darbo
apmokestinimg
Sgziningesné ir stipresné
ateifies visuomené
Vidiné ramybé mokant
mokescius, nes nelieka
baimés buti sugautiems
suk&iaujant



4 segmen
tas:
visienyje
gyvenant
ys
lietuviai

I3silavines
jaunimas

Darbininkai

« Daugumasdio e
segmento
atstovy gyvena
juos prigmusios =
salies miestuose

* [Esilavinimo
lygis — aukitesnis »
nei Lietuvos
vidurkis

+ Pajamy lygis —
Tymiagi
aukitesnis nei
Lietuvos vidurkis

+ \idutinis
amiivs — 18-
35 metai.

» Daugumaiio

segmento

atstovy gyvena
juos prigmusios =
talies
priemiescivose

e [Esilavinimo

lygis — Sigk fiek
Zemesnis nei
Lietuvos vidurkis

+ Pajamuy lygis —

aukstesnis nei
Lietuvos vidurkis

+ Vidutinis

amzus - 25—
45 metai
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Didelis
aktyvumas
internete.

Skaito naujienas
beveik vien fik
internete

Labai aktyviai
dalyvauja
socialings
Ziniasklaidos
priemonése
pramoginiais
tikslais, taip pat
palaikydami
rysius su Listuva
(sekdami
nauvjienas
internete
LFacebook”
svetdinéje,
prisjungdami prie
vietos lietuviy
bendruomenés
+Facebook®
grupiy.
steb&dami savo
draugy ir giminiy
veikigirt. 1.)
Vidutinis
aktyvumas
intemete

Ziori televizijq ir
kartais skaito
naujienas
intemete

Labai aktyviai
dalyvauja
socialings
Ziniosklgidos
priemones,
daugiausia
pramoginiais
fikslais, taip pat
palaikydami
rysius su Listuva
(sekdami
navjienas
intermete
+Facebook™
svetaingje,
prisijungdami prie
vietos lietuviy
bendruomenés
JFacebook™
grupiy,
steb&dami savo
draugy ir giminiy
veikdgirt. t.)

sporte ir ki.)

Orientuotijfikslg =
leSko informacijos

ir siekda jgyti
patirties o
Informuoti apie
mokesciy srities
teisés aktus ir
socialines

iEmokas kitose ES
Salyse, nes patys

ir ju pafistami
keliauja | uZsien]
[..Erasmus®,
asmeninés
kelionésirt. t.)

fino politines
naujienas i o
socialinés
Ziniasklaidos

Suaugusieii, .
gyvenantys
uzsienyje dél
nesaugiy
gyvenimo sglygy e
namuose

15 esmés
orientuoti
pinigus — .
lemiamas
emigracijos
veiksnys buvo
ekonominis

Zino mokesciy
srities teisés aktus
ir apie socidlines
lengvatas, nes
priimanciojoje
Salyje geriau
laikomasi
jstatymy

{ino bendrg
politineg situacijg
savo Salyje, bet
neturi giliy Ziniy ar
nuolatiniy
interesy

Siekia asmeninio
pasitenkinimo, o
ne visuomeneés
geroves

as visy pajamy,
gis segmentas
gali neatitikti
minimalaus
darbo
uzmokescio,
reikalingo
pensijai gauti

(1. y. 400 eury per
ménesj),
reikalavimuy.
Nedalyvauja
Lietuvos $eilingje
ekonomikoje

1§ tiesioginés
patirties 3alyse,
kuriose $eidling
ekonomika néra
tokia svarbiir
kuriose socialing
nauda yra tvirtai
pripaZjstamair
vertinama vietos
gyventojy, Zino,
kad ieiéling
ekonomika kenkia
ialies ekonominei
padédiai

Linke daryti jtakg
Lietuvoje
gyvenantiems
giminaiciams ir
draugams,
aitkindami apie
neigiaomg
istélings
ekonomikos
poveikj

Nedalyvauja
Lietuvos
Sesélingje
ekonomikoje
Gali dalyvauti
priimandiosios
Salies sesélingje
ekonomikoje
Priimanciojoje
Salyje igyta
patirtis, susijusi su
socialinémis
iSmokomis,
skatina maziau
dalyvauti
Seselingje
ekonomikoje

Kuria supratimg apie
besivystancios Lietuvos
visuomeneg

Sqgzininga ir stipresné
ateities Lietuva
Daugiau socialiniy
iSmoky giminaiciams ir
draugams, kurie vis dar
gyvena Lietuvoje, arba
griztantiems j gimtgig
sali

Daugiau galimybiy
Lietuvoje ir galbut
tinkama proga grii j
gimting
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2 priedas. Tikslinés auditorijos veikéjai

1 segmentas: 26-35 mety amiiaus asmenys, kuriy darbo sritis

Vardas: Matas Vardas: Linas Vardas: Agné

AmZius: 30 mety Amfiius: 32 metai Amiius: 26 metai
UZsiemimas: statybininkas UZsiemimas: mechanikas, UZsiémimas: padavéja
statybos bendrovéje, taip pat | automobiliy remontas $eimai restorane

papildomai atlieka renovacijos | priklausanéiome garafe Gyvenamoji vieta: Kaunas
darbus Gyvenamoji vieta: Panevéys | Seimyniné padétis:
Gyvenamoiji vieta: Siauliy Seimyniné padétis: iésiskyres, susizadéjusi, vaiky neturi
;v)riemiesﬁs 1 dukra

Seimyniné padetis: vedes,

vaiky neturi

2 segmentas: su verslu susije asmenys

Darbdaviai (atsakingi uz atlyginimy Verslo savininkai (atsakingi vz pajamy ir
mokeéjimgqg darbuotojams) pelno deklaravimq)
Vaordas: Eimantas Vardgs: Veronika
AmfZius: 39 metai Amfivs: 35 metai
UZsiemimas: vieibulio UZsiemimas: kaviniy
finansy ir personalo tinklo savininké
skyriy vadovas Gyvenomoiji vietg:
Gyvenomoiji vieta: Vilnius
Birftonas i i tis:
Seimyniné padéatis: iStekéjusi, 2 vaikai
9. nevedes

3 segmentas: 16-25 mety amzZiaus grupe...

studentai pradedantys profesinj gyvenimg

Vardas: Romualdas
Amzius: 21 metai
UZsiémimas: maisto
i$vefiotojas,
savaitgalicis mentuoja
langus statybos
bendrovei, kad
papildomai uzsidirbty

Vardas: Elena
AmfZius: 19 mety
UZsiémimas: studenté
CGyvenamoji vieta:
Kloipeda

Seimyniné padétis:
neteké&jusi, gyvena
universiteto

bendrabutyje pinigy
Gyvenamoii vieta: Vilniaus priemiestis
Seimyniné padétis: nevedes

4 segmentas: uZsienyje gyvenantys lietuviai

I3silavines jaunimas Darbininkai

Vardas: Gintare
AmfZius: 24 metai
UzZsiémimas: konsultanté

Vardas: Povilas
AmZius: 26 metai
UZsiémimas: statybos

1

komunikacijos kompanijos

klausimais darbuotojas,

Gyvenamoji vieta: papildomai dirba fizinj

Londonas darbg kaip laisvai

Seimyniné padeétis: samdomas darbuotojas
netekéjusi, gyvena su kambario draugais Gyvenamoiji vieta: Berlynas

Seimyniné padétis: susizadéjes, vaiky neturi
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3 priedas. Vizualinés koncepcijos pavyzdzZiai

Visual Identity - Variant 1

The specificity of this variant is the brutal black and turquoise colour contrasts and graphic shape
which echo the cold, gloomy notion of shadow economy. The typographic trick
(inverse R in the slogan) reinforces the notion of being tricked

Colour code Typography
. | FUTURA EXTRA BOLD
€0 M0 YO KIDQ C75 NS Y49 X0 €0 no Yo xo

pooco0o 11202W) BEFFFFF

FUTURA BOLD
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Visual Identity - Variant 2

This visual identity concept centres on the stylised image of a trap. The optical effect of a
three-dimensional depiction of a hole echoes the underlying campaign message of the danger
of a trap

The colours black and orange create contrast and draw attention. Orange is a rather disiiked

colour, nourishing the discomfort connected to the concept of shadow economy and thereby
drawing the viewer in

Shadow
Economy

tricks you

Colour code Typography
B | opensansbold
CO MO YO KIO0 €O N74 Y100 KO CO MO YO KO e R

2000000 Feb500b AFFEFEF op”‘nl S‘al'l! bold

Shadow

Economy
tricks you

4 priedas. Socialiniy iniciatyvy koncepcijos ir pavyzdZiai

Socialinémis iniciatyvomis gali biiti vadinamos nejprastos matomumo didinimo akcijos, skirtos Ziniai
perduoti. Sie fiziniai renginiai organizuojami viesosiose vietose, pavyzdziui, lankytinose vietose,
vieSajame transporte, sporto renginiy vietose. Jy tikslas - patraukti auditorijos démesj naudojant
partizaning rinkodara.

Kadangi tokiu bldu suderinamas didelis matomumo ir su vieSosiomis paslaugomis susijusiy viety
panaudojimo potencialas, socialinés iniciatyvos puikiai tinka musy koncepcijai. Siomis iniciatyvomis
bus siekiama apgauti auditorijg ir Ziniasklaidg, nustebinant, kai jos to nesitiki, ir paliekant ilgalaiki
ispudj apie kampanija, taip skatinant labiau jsigilinti j Sig tema.
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